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Dette er en kort, opdateret version af Udviklingsplan for Sjeelland og
“°  gerne - en feelles ambition for turismen, der blev udarbejdet i 2020.

K@GE KOMMUNE @ ' v
Pl R : Opdateringen er igangsat af KKR Sjeelland. Planen er baseret pa ana-
U —— GULDBORGSUND -~ lyser af turismeudviklingen pa Sjeelland og gerne i perioden 2019 -

2025, af indfrielsen af pejlemaerker i den oprindelige plan samt en
I(I(R kortlaegning af aktuelle, sterre udviklingsprojekter i hele regionen.
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Opdateringen er blevet til i dialog og med bidrag fra de 17 kommu-
ner i KKR Sjeelland, de fire destinationsselskaber pa Sjeelland og ger-
ne, Erhvervshus Sjeelland, Wonderful Copenhagen og Dansk Kyst- og

B_A_ R“K( Naturturisme.
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FORORD

Turismen pa Sjalland og gerne kan og skal
endnu mere!

Kommunerne i KKR Sjzlland satte i 2020 tydelige
ambitioner for at give den sjeellandske turisme et
markant lgft som veeksterhverv med en feelles strategi:
"Udviklingsplan for Sjeelland og gerne. En feelles ambi-
tion frem mod ar 2025.”

Malene i udviklingsplanen er i vid udstraekning
opnaet, og nu har vi appetit pa mere. Sjeelland og
gernes beliggenhed - som nabo til Kabenhavn og
med den kommende faste Femernforbindelse - abner
for et stort internationalt marked og store veekst-po-
tentialer i turismen hele aret. Indfrielsen af de nye
potentialer forudseetter, at vi har hgj kvalitet i alle
dele af turismeudbuddet og infrastrukturen omkring
det. Samtidig skal vi sikre rammer for en baeredygtig
udvikling af turismen, der udvikler og giver veerdi for
lokalsamfundene i hele vores geografi.

Derfor har vi opdateret udviklingsplanen og sat nye
mal frem mod 2035. Den opdaterede udviklingsplan
star solidt pa de pejlemeerker og indsatsomrader,

der blev defineret i 2020, og som stadig vurderes at
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veere relevante. Det er fortsat ambitionen, at turismen
er drivkraft for beeredygtig veekst pa hele Sjzelland
og gerne og grundlag for levende lokalomrader og
erhvervsudvikling.

Udviklingsplanen vil frem mod 2035 sigte mod at @ge
den internationale turisme og skabe en baeredygtig
helarsturisme. Vejen gar blandt andet gennem en hgj
prioritering af turismen i kommunerne, flere private
investeringer, tilpasning til nye overnatningsbehov,
udvikling af kebsteeder og havnemiljger, flere rekrea-
tive oplevelser, styrket erhvervsturisme m.m.

Denne feelles ambition for turismen i Sjeelland og
gerne 2035 skal fgrst og fremmest fares ud i livet
lokalt, men ogsa i et samarbejde pa tveers af kom-
muner, destinationsselskaber, erhverv og organisa-
tioner. Pa den made kan turismen i endnu hgjere grad
blive lgftestang for det gode liv, skanne oplevelser og
udvikling pa Sjeelland og @erne.

Pa vegne af KKR Sjeelland
Simon Hansen Anette Mortensen
Formand for KKR Sjeelland Neestformand for KKR Sjeelland

Borgmester i Guldborgsund Kommune ~ Borgmester i Stevns Kommune
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EN FALLES RETNING FOR TURISMEN MOD AR 2035

Udviklingsplan for Sjeelland og @erne blev farste gang
udarbejdet og lanceret af KKR Sjeelland i 2020 med en
feelles ambition og pejlemeerker frem mod 2025. Pe-
jlemaerkerne for 2025 er nu helt eller delvist opnaet.

Sjeelland og @erne befinder sig i 2026 pa flere mader
et nyt sted. Tidspunktet for abningen af den faste

forbindelse over Femern Beelt naermer sig og har al-
lerede medfert en stigende investeringslyst i omra-
det. En ny national strategi for baeredygtig turisme i
Danmark skaber en ny ramme for udviklingen af tu-

Grundlag for opdateringen
Som led i udarbejdelsen af opdateringen er der:

rismen i hele landet med veegt pa baeredygtig veekst af
turismen og hgj veerdiskabelse for borgere, turister og
lokalsamfund.

Derfor igangsatte KKR Sjeelland en opdatering af ud-
viklingsplanen frem mod ar 2035.

Planen har fortsat geografisk og politisk fokus pa de 17
kommuner i KKR Sjeelland og er derudover et udgangs—
punkt for et styrket samarbejde ogsa med den gvrige
gstdanske geografi.

»  Gennemfgrt analyser af udviklingen i turismen og indfrielsen af pejlemaerker for perioden 2019 — 2025. Se statusanalysen for
udviklingen af turisme 2019 - 2025 i Sjeelland og @erne pa www.kystognaturturisme.dk

* Indhentet bidrag fra alle 17 kommuner og destinationsselskaberne om aktuelle prioriteringer i eget omrade.

»  Gennemfart en kortleegning af aktuelle starre udviklingsprojekter i hele regionen.

»  Afholdt en workshop om justeringer i udviklingsplanen frem mod 2035 med deltagelse af kommunerne, destinationsselskaber,

Erhvervshus Sjeelland og Wonderful Copenhagen.
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http://www.kystognaturturisme.dk/

Opdateringen af udviklingsplan for Sjeelland og @erne
har haft vaegt pa at definere og justere konkrete tiltag
for perioden frem mod 2035, som vurderes at veere
seerligt aktuelle og vaesentlige for Sjeelland og gerne
de kommende ti ar.

Opdateringen fastholder den overordnede retning,
strategiske mal, principper for planleegningen for tu-
risme og prioriterede indsatsomrader fra den oprin-
delige 2020-udviklingsplan.
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Andringer i forhold til den oprindelige ud-
viklingsplan

Visionen er tilpasset mod ar 2035
Pejlemzerker er tilpasset malene i den nationale
strategi for turisme

Nye eller justerede tiltag

Justeret tiltag om udviklingsplaner i kraftcentre med
vaegt pa spill-over effekter til omkringliggende omrader
Justeret tiltag om at styrke turismen i omrader, der
opnar ny turismemaessig attraktivitet

Justeret tiltag om at udvikle den rekreative infra-
struktur ud fra erfaringer med udrulning af cykel-
nettet samt i koordination med naturgenopretning,
gren trepart og kystsikring

Nyt tiltag om at understgtte udviklingen af kabsteeder
Tiltag om udvikling af naturneer overnatning udvidet
med modeller for autocamperturisme

Nyt tiltag om at styrke faciliteter til erhvervs- og me-
deturismen

Nyt tiltag for at udvikle rundrejser og togturisme

Hovedprioriteringer frem mod 2035

At understatte udviklingen af levende bysamfund i
hele Sjelland og gerne

Et udbygget samarbejde pa tveers af geografien og
med Nordsjeelland og Kebenhavn om bl.a. feelles
markedsfaring, @get mobilitet og tematiske oplevelser

Fokuseret indsats for udvikling og transformation af
overnatningskapacitet og etablering af naturnaere
overnatningsformer

Fortsat prioritering af steerke kraftcentre med gget
opmerksomhed om "ringe-i-vandet” effekt for tilsta-
dende omrader

Styrkelse af den rekreative infrastruktur og signatur-
attraktioner som grundlag for hgj kvalitet i udbuddet
af oplevelser til gavn for savel borgere som turister

Samteenkning af udviklingen af turisme med gvrige
indsatser for naturgenopretning, gren trepart og kyst-
sikring
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Turismen skaber lokal vaerdi og job

Turismen pa Sjeelland og @erne er et vigtigt erhverv,
som bidrager til lokale job og levende lokalsamfund.
Turismen skaber en omsaetning i alt pa 16,4 mia. kr. pa
Sjeelland og @erne og star inkl. afledte effekter bag i alt
14.691 job (arsveerk).*

| perioden 2019-2025 har Sjeelland og gerne oplevet en
markant veekst i turismen. Antallet af overnatninger er
steget fra 4,9 il 5,5 mio. overnatninger. Samtidig er den
enkelte turists forbrug steget. | den samlede periode
ligger veeksten i savel antal overnatninger som forbrug
dog lidt under gennemsnittet for resten af Danmark.

Smal saeson - sterk indlandsturisme - fa

sommerhuse lejes ud

Turismen pa Sjeelland og gerne er kendetegnet ved en
smal saeson, hvor juli og august star for 40% af arets
overnatninger. Der er en stor afhaengighed af det dan-
ske hjiemmemarked, som star bag 63% af alle over-
natninger,. Dog er det den internationale turisme, der
har trukket vaeksten i 2025.

Med 64.000 sommerhuse rummer Sjeelland og @erne
29% af alle sommerhuse i Danmark, men kun 4,2% af
husene udlejes til turister.

@get international interesse

Den faste forbindelse over Femern Beelt skaber et
stort potentiale for international turisme og ggede
investeringer i Sjeelland og gerne. | en undersggelse
fra 2024 siger 26% af alle tyskere, svarende til ca. 10
mio. personer, at de finder det sandsynligt eller meget
sandsynligt, at de over de nzeste tre ar vil besgge
Sjeelland og @erne pa en ferierejse.

Dertil kommer et forventet potentiale fra besag leen-
gere sydfra og fra endagsbes@g og rundrejser fra det
stigende antal internationale turister, som hvert ar
besager Kgbenhavn.

Flere investeringer og @get samarbejde

Forud for etableringen af den faste forbindelse over
Femern Beelt er flere initiativer igangsat eller under for-
beredelse for at styrke det samlede turismeudbud og
gennemslagskraften pa de internationale markeder.

Der er investeringer i ny hotelkapacitet samt flere
stgrre investeringer pa vej i attraktioner og rekreativ
infrastruktur. En ny nationalpark omkring Smalands-
farvandet undersgges. Endelig har destinationssel—
skaberne indgaet et samarbejde om styrket markeds-
fering pa det tyske marked under et feelles brand.

*Tallene for turismeomseetning og jobeffekter er de pr. 2026 senest opdaterede og vedrarer hhv. ar 2025 og 2024
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Alle destinationsselskaber pa Sjeelland og gerne
gennemfarer markedsfering i Tyskland i samarbejde
med Nordsjeelland under et faelles brand.
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Overnatninger i kommercielle Turismeomsaetning Turismeskabt beskeaftigelse
overnatningsfaciliteter (mio. kr.) (procent af beskaeftigelsen i kommunen
og antal arsvaerk)

P

335433 182053 204,787
71060 57470
90.042 U 23%

292) 19%  16%  (105)

92.606 166.236 (322)  (518)

(1.020) 2,7% (457)
297.314 384

247.480

Kortet viser antal overnatninger i 2025 i kommercielle over-  Kortet viser den samlede omsaetning skabt af turisme 12025  Kortet viser antal arsveerk skabt af turisme inkl. direkte,

natningsfaciliteter, dvs. hoteller, vandrerhjem og feriecen-  (forelgbig opgerelse) og omfatter bade omsaetning fratu-  indirekte og afledte effekter samt turismens andel af job i

tre, campingpladser, i lystbadehavne og lejede feriehuse.  rister i kommercielle overnatningsfaciliteter samt fororug ~ kommunen. Den seneste opgerelse geelder aret 2024.
skabt pa endagsbesgag, private rejser og i eget eller lant

feriehus.
Kilde: VisitDenmark kommunal overnatningsstatistik Kilde: VisitDenmark Kilde: VisitDenmark
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Pejlemarkerne for 2025 er helt eller delvist
naet

Sjeelland og gerne har haft en positiv udvikling i antal
overnatninger, dggnforbrug og omsaetning i perioden
2019 — 2025, og samtidig viser malingerne, at turis-
ternes tilfredshed fortsat er hgj og steget siden 2019.

Pejlemeerkerne for 2025 vedrgrende gget dagnfor-
brug, omsaetning og turisternes tilfredshed med
oplevelsen er dermed fuldt opfyldt. Med i alt 5,5 mio.
overnatninger i 2025 er Sjeelland og gerne teet pa
realisering af pejlemaerket pa 5,8 mio. overnatnin-
geri2025. Dog ligger Sjeelland og @erne lidt under
udviklingstendensen for hele kyst- og naturturismen
i savel dagnforbrug, antal overnatninger og omsaet-
ning.

Borgerne pa Sjeelland og @erne har generelt hgj til-
fredshed med turismen, dog viser malingerne en let
faldende tendens i andelen af borgere, der vurderer,
at turismen har flere positive end negative konse-
kvenser for det danske samfund.
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PEJLEMERKE FOR 2025

RESULTAT 2025

Bidrag til den grenne omstilling
De miljgmeessige konsekvenser af turismen skal reduceres og
den naturvenlige turisme skal fremmes.

<7 Ikke opgjort

Levende lokalsamfund

Borgernes opbakning til turismen og de frivilliges engagement
skal fastholdes. Turismen skal vaere grundlag for at opretholde
levende lokalsamfund.

<l Delvis opfyldt

Borgerne oplever generelt positive effekter af turismen pa
Sjeelland og gerne. | 2025 mener 73% af borgerne, at turismen
har flere positive konsekvenser end negative for det danske
samfund. Andelen er faldet fra 78% i 2021. Pa landsplan er
den tilsvarende andel 75%.

Flere kommercielle overnatninger
Antallet af kommercielle overnatninger skal @ges med arligt gns.
ca. 3% fra 4,8 mio. overnatninger til 5,8 mio. i 2025.

A Delvis opfyldt

Antallet af overnatninger er steget fra 4,9 mio. overnatninger
i 2019 til 5,5 mio. i 2025. Udviklingen 2019 — 2025 har haft en
arlig gennemsnitlig vaekst pa 1,9%, hvilket ligger lidt under
pejlemeerket og en smule under udviklingen i hele kyst- og
naturturismen (2,2% arlig gennemsnitlig vaekst).

Vakst i turismeomsaetning og jobskabelse

Det samlede turismeforbrug pa Sjeelland og gerne skal gges fra
12,9 mia. kr. til 15 mia. kr. i 2025. Pejlemaerket bygger pé en arlig
gns. veekst pa 2,25%. Turismen skal bidrage med gget jobska-
belse pa ca. 3.145 jobs.

W Opfyldt
Turismeforbruget er steget fra 12,9 mia. kr. til 16,4 mia. kr. i
2025, en veekst pa gns. arligt 3,7%. Veeksten ligger lidt under
niveauet for hele kyst- og naturturismen. Turismen skaber
14.691 job (&rsveerk), hvilket ligger under niveauet i 2019.
Faldet skyldes aendringer i opgerelsesmetoder.

@get dagnforbrug
Dagnforbruget skal @ges fra 550 kr. il 675 kr. i 2025, en arlig gns.
veekst pa 3%.

W Opfyldt
Dagnforbruget er steget fra 550 kr. til 900 kr. i 2022. Dggnfor-
bruget ligger fortsat under gennemsnittet for kyst- og natur-
turismen, hvor det er steget fra 750 kr. til 1.000 kr.

Hajere gaestetilfredshed og kvalitet

Geestetilfredsheden og kvaliteten af turistoplevelsen skal lgftes.
Malet for 2025 er en gns. score for tilfredshed pa 4,6 mod 4,5 i dag
(femskala).

W Opfyldt

Gns. score for turisters tilfredshed med ferieopholdet pa
Sjeelland og gerne er 4,7 pa en femskala i 2025 mod 4,5 i
2019. Scoren for tilfredshed i hele kyst- og naturturismen er
ligeledes 4,7.
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CAMP ADVENTURE: en attraktion med international attrak-
tionskraft i konstant udvikling som helarsattraktion og
komplet destination.

i

Foto: Pajor -

K@STEN: Ny vandre- og oplevelsesrute binder Falsters kyster
sammen og bidrager il flere turister og nye oplevelser.

‘ | =

FEDDET STRAND RESORT: 5-stjiernet camping med et bredt
overnatnings- og oplevelsestilbud, som appellerer til man-
ge forskellige malgrupper og opholdstyper.
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ANNEBERG KULTURPARK: styrker Odsherreds position pa det
gastronomiske landkort og har dannet rammen om den for-
ste Michelin-uddeling uden for en storby.

NAKSKOV 2030: offentlige og private investeringer kan ga
hand i hand i en langsigtet udviklingsindsats.

VIKINGESKIBSMUSEET: en ambitigs transformation frem mod
2030 skaber et nyt samlingssted i Roskilde og en helstabt
museumsoplevelse for de bes@gende.

thé':'; Rox Resort

ROX RESORT: seetter et nyt hgit niveau for overnatningskva-
litet i Danmark.

£ AR A X

KNUTHENBORG SAFARIPARK: i konstant udvikling bl.a. med nyt
evolutionsmuseum og vilde overnatningsmuligheder.







VISION 2035

Sjeelland og @erne skal veere en samlet destina-
tion drevet af steerke turismemaessige kraftcentre og
unikke oplevelser med national og international appel.

Vi vil styrke helarsturismen med levende bymiljger, flere
oplevelser og autentiske kultur- og naturtilbud til gleede
for besggende, borgere og erhvervslivet.

Med udgangspunkt i lokalt forankrede destinations-
selskaber vil vi samarbejde pa tvaers og skabe veerdi af
vores seerlige placering teet pa hovedstaden
og markederne mod syd.




PEJLEMAERKER - MED DELMAL FOR AR 2030

Frem mod 2035 skal turismen pa Sjeelland og gerne have et
varigt og markant lgft, og veeksten i turismen skal veere mere
baeredygtig. Der skal balanceres mellem hensynene til mil-
jemaessig, skonomisk og social baeredygtighed, og turismen
skal skabe veerdi for lokalsamfundene pa Sjelland og gerne.

Udviklingsplan for Sjeelland og @erne skal bidrage til at indfri de
nationale pejlemaerker for baeredygtig veekst i dansk turisme.

Pejlemeerkerne tager afseet i den seneste nationale strategi for
dansk turisme, som indeholder vision og mal frem mod ar 2030.

Forlgbende at monitorere udviklingen definerer den opdaterede

version af udviklingsplanen pejlemaerker med konkrete delmal
for Sjeelland og @erne frem mod ar 2030.
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Turismens samlede veerdi og lokale jobskabelse skal @ges, og den enkelte turist skal
bruge flere penge i lokalomradet. Turismeomsaetningen skal @ges fra 16,4 mia. kr. til
19,4 mia. kr. 2030 svarende til en gennemsnitlig arlig veekst pa 3,5% fra 2025 til 2030.
Det kraever et dggnforbrug pr. turist pa samme niveau som resten af kyst- og naturtur-
ismen i Danmark, en styrkelse af bade ferie- og erhvervsturismen samt endagsbeseg.

FLERE KOMMERCIELLE OVERNATNINGER - OGSA UDEN FOR H@JSESONEN

Antallet af kommercielle overnatninger skal fortsat @ges - isaer uden for hgjseesnen.
Overnatningerne skal gges fra 5,5 mio. i 2025 til 6,2 mio. i 2030 svarende til en gen-
nemsnitlig arlig veekst pa 2,5%. Andelen af overnatninger uden for hgjsaesonen i juli og
august skal stige fra at udgare 60% i 2025 til 65% i 2030.

HAJ GASTETILFREDSHED

Geestetilfredsheden og kvaliteten af turistoplevelsen skal fastholdes og lgftes. Turis-
ternes hgje anbefalingsgrad (NPS-score) skal gges fra 71 til 75 i NPS-score i 2030, og
flere skal i hgj grad anbefale en ferie i omradet.

ET MILJGVENLIGT REJSEMAL

70% af alle overnatningssteder pa Sjeelland og @erne skal veaere baeredygtigheds—cer-
tificerede. 0-punktsmaling for 2026 er forelgbigt opgjort til ca. 60%.

LOKAL OPBAKNING

Turismen skal bidrage til levende lokalsamfund. Turismeudviklingen skal ske med lokal
opbakning. Andelen af borgere med en positiv opfattelse af turismens betydning for det
danske samfund skal stige fra 73% i 2025 til 78% i 2030.



UDVIKLINGSPRINCIPPER FOR EN BAREDYGTIG TURISME

Udviklingsprincipperne seetter retningen for en fremtidig mere
baeredygtig turismeudvikling pa Sjeelland og gerne, der balancerer
hensynene til miljgmaessig, skonomisk og social baeredygtighed i
udviklingen af turisme.

Udviklingsprincipperne fungerer som et filter, som kommuner, des-

tinationsselskaber, erhverv og evrige aktarer kan prioritere fremti-
dige indsatser, tiltag og projekter ud fra. Principperne leder frem til
en reekke konkrete indsatsomrader og tiltag.

Udviklingsprincipperne har generel relevans for kyst- og natur—
turismen og indgar ogsa i gvrige tvaerkommunale udviklingsplaner,
herunder Udviklingsplan for Vestkysten, Fyn og den jyske @stkyst.
Udviklingsprincipperne er ugendrede i forhold til 2020-udgaven af
udviklingsplan for Sjeelland og gerne.
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KONCENTRER UDVIKLINGEN - SKAB KRITISK MASSE
Koncentrer udviklingen af turismen omkring udvalgte kraftcentre, hvor over-
natning, oplevelser og services udbygges og forteettes.

BESKYT OG BENYT
Bevar den milde og indbydende natur, kyster og fortidsminder og tilgeengelig-
ger og saet dem i spil uden at ga pa kompromis med natur- og kulturveerdierne.

@G KVALITETEN
@g kvaliteten hele vejen rundt, bade i bymiljger, oplevelser, overnatningssteder,
spisesteder, fgdevarer og services.

STYRK DE LOKALE SARKENDER OG KVALITETER
Styrk de lokale seerkender og kvaliteter pa Sjeelland og @erne og skab en klar
rollefordeling og specialisering mellem de enkelte steder.

TANK | FLERE SASONER
Udvikl oplevelsesudbuddet og sammentaenk faciliteter, sa det samme sted kan
rumme flere forskellige malgrupper pa forskellige tidspunkter.

SAMMENTANK INVESTERINGER - SKAB EN POSITIV SPIRAL
Sammenteenk investeringer, sa offentlige og private midler gar hand i hand, og
sa investeringer kommer bade borgere og turister til gavn.
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INDSATSER OG TILTAG

Under femindsatser er en reekke tiltag. Indsatsomraderne fra
2020-planen er bibeholdt, mens tiltagene er justerede, enkelte tilt-
ag er udgaede, og nye tiltag tilfgjede (se oversigt side 7).

o

STARKE KRAFTCENTRE

¥

(2]

STORRE OPLE VEL SE SVARDI

¥

(3]

BAREDYGTIG
KAPACITE TSUDVIK LING

¥

BEDRE ADGANG OG MOBILITET

o

¥

(5]

@GET KENDSK AB

¥

Prioritering og udvikling af steerke 4. Udvikling og implementering af 8. Udvikling og etablering af hotellig-
kraftcentre forbedret rekreativ infrastruktur nende overnatningskapacitet
Udviklingsplaner i kraftcentre 5. Forretningsudvikling med natur- og 9. Udvikling af nye naturnaere
med veegt pa spill-over effekt til kulturakterer overnatningsformer
tilstedende omréder 6.  Styrketoplevelsesveerdiikabsteeder 10. Bedre udnyttelse af eksisterende
Udvikling af mulighedsomrader og havnemiljger bygningsmasse til overnatnings-
7. Udvikling af signaturattraktioner kapacitet
11, Nye koncepter for feriehusomrader
12.  Styrket kapacitet og faciliteter inden
for erhvervs- og mgdeturisme

13.

14.

16.

Styrket samarbejde mellem turisme
og transport

Kommercielle partnerskaber om
rundrejser og togturisme
Beeredygtig mobilitet pa feriesteder

16.

17.

18.

Faelles markedsfaring rettet mod
skuldersaesoner og spredning af
turismen

Udvikling af tematiske og sammen-
haengende oplevelser

@get synliggerelse af unikke
mgdesteder

UDVIKLINGSPLAN FOR SJELLAND 0G @ERNE




INDSATS 1

STAERKE KRAFTCENTRE

De stzerke kraftcentre pa Sjzlland og gerne er
og skal fortsat veere drivkraften i turismeud-

L] L] ] L] '
viklingen pa Sjelland og gerne. Kraftcentrene PO f
skal prioriteres med det formal at skabe fulde . g
vaerdikeaeder, kvalitet og kritisk masse i turis- $e L
meproduktet samt skarpe den internationale o o
appel. .. Yoo

“ .- ] ]

Frem mod 2035 skal kraftcentrenes rolle som lgftes- 3 Kapacitetsmzssige kraftcentre ,
e T raren o ale Shellene oo el » W Lolland-Falster, Odsherred og Men er allerede i
=) _0 Bl e. P D Sl 09 qe DEnEs Pes *° " " . ® Y dag steerke kraftcentre med en stor koncentra-
yder“gere Det |ndeb%rer fOI’tsat UdV|kl|ng Og rea“ser' “ 3 .' .- .. tion af overnatningskapacitet 0g potentia|e til
ing af initiativer for at styrke udbud og kvalitet af over- . .o PORES at drive en vaekst pa kort sigt.
natnings-kapacitet, infrastruktur og sammenhaenge i b, " e .
oplevelsestilbuddet i kraftcentrene. Derudover skal der PORES - Oplevelsesmassige kraftcentre

i X hed diskabel £ kraft . @ Roskilde/Fjordlandet, Stevns og Sydsjeelland
veere aget opmeerksomhed om veerdiskabelsen af kraft- 9. . rummer potentiale for at drive en vaekst med
centrene for tilstedende omrader. a m afszeti en koncentration af oplevelser, natur,

.. . kultur og nye investeringer pa vej.

Endelig skal de eksisterende samt evt. nye . ] a ° _ ,
muligheds-omrader understgttes. Steder, som i perioden . " ®."" @ Mulighedsomrader ,

il e level . 9 ~ % Rasnaes, Nakskov og den vestsjeellandske kyst-
Lf vikler n.ye rekrea 'Ve_ libud, nye _Op eve Serf)g eare . ) straekning er oprindeligt udpeget som mulighed-
tilgeengelighed, kan blive nye mulighedsomrader, hvor | A R somrader med potentiale til paleengere sigt at
man via udviklingsplaner m.v. kan bidrage til en beere- .' " udvikle sig til nye ferieomrader. Andre omraderi
dygtig udvikling af turismen. geografien kan dertil ses som mulighedsomrader

ved udvikling af nye oplevelser og forbedret
infrastruktur.
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INDSATS 1

STARKE KRAFTCENTRE
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Prioritering og udvikling af staerke kraftcentre. Der skal ske en
fortsat prioritering og et kvalitetslgft af de kapacitetsmaessige og
oplevelsesmeessige kraftcentre. Realiseringen af eksisterende ud-
viklingsplaner skal understattes, og der skal arbejdes videre med
strategisk-fysiske udviklingsplaner som grundlag for styrkelse af sam-
menhangende infrastruktur og nye offentlige og private investeringer
i kraftcentrene.

Udviklingsplaner i kraftcentre med vaegt pa spill-over effekt til tilsto-
dende omrader. Der skal udarbejdes udviklingsplaner med udgang-
spunkt i kraftcentrene, der skaber en retning for ny udvikling, bedre
sammenhaenge og gget veerdi af turismen i tilstadende omrader.

Udvikling af mulighedsomrader samt af omrader med ny attrak-
tionskraft. Den strategiske planlagning for udvikling af turisme i
mulighedsomraderne skal understgattes, fx via nye lokale udvikling-
splaner. Initiativet omfatter de eksisterende mulighedsomrader samt
evt. andre steder i geografien, hvor der sker en ny udvikling af omra-
dets turismemaessige attraktionskraft fx i forleengelse af etableringen
af nye national- eller naturparker, udnaevnelse som UNESCO-verdens—
arv eller nye investeringer i forbedret infrastruktur mv.

UDVIKLINGSPLAN FOR SJALLAND 0G @ERNE
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INDSATS 2

STORRE OPLEVELSESVARDI

Den sjallandske kyst, natur og kultur skal bringes i spil,
og gode faciliteter skal fa flere ud i naturen og til at bruge
og forsta kultur og kulturarven — bade turister og lokale
borgere. Staerkere reasons-to-go og tilstedevarelsen af
kommercielle akterer i natur- og kulturturismen er af-
gorende for at tiltraekke nationale og internationale turis-
ter til Sjalland og gerne - hele aret.

Frem mod 2035 skal indsatsen for styrket oplevelsesveerdi pa Sjeel-
land og @erne fortsaette. Der er over arene gennemfart investeringer
i eksisterende og nye attraktioner, stiforlgb, ruter og rekreative fa-
ciliteter og i transformation af byer og havne. Det er afggrende, at
denne udvikling fortseetter, og at der ligeledes arbejdes med at sty-
rke den forretningsmaessige og turismemaessige veerdi af invest-
eringerne. Som noget nyt skal indsatsen for at styrke den rekreative
infrastruktur sammenholdes med gvrige indsatser for natur-
genopretning, gren trepart og kystsikring.

Derudover skal der som nyt tiltag ske en indsats for at skaerpe oplev-

elsesveerdien i udvalgte kabsteeder og havnemiljger, som udger en
veesentlig del af Sjeelland og @ernes oplevelsesprodukt.

e __‘{b

Bybilledet i Preesto

23 UDVIKLINGSPLAN FOR SJ/ELLAND OG GERNE



INDSATS 2

STORRE OPLEVELSESVARDI
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Udvikling og implementering af forbedret rekreativ infrastruktur. Der
skal investeres i at etablere og formidle sammenhangende rekreativ
infrastruktur, som kan inspirere turister og borgere til at fa flere natur-
oplevelser og til en baeredygtig adfeerd i naturen og ved kysten. Det kan
bl.a. indebeere udvikling af nye stier og ruter, faciliteter i naturen og
knudepunkter for mgdesteder. Erfaringer fra etablering af det rekrea-
tive cykelnet kan indga i en videre udrulning af cykelnettet. Indsatsen
skal samteenkes med etableringen af ny natur som del af bl.a. den
grenne trepart samt investeringer i kystsikring.

Forretningsudvikling af natur- og kulturakterer. De kommercielle
kompetencer hos natur- og kulturaktgrer skal styrkes, sa flere har
mulighed for at skabe en helarsforretning i turismen. Initiativet skal
understatte rammer for tiltreekning af iveerksaettere inden for turisme-,
kultur- og friluftsliv og styrkelse af kompetencer blandt de eksisteren-
de aktarer. Det kan bl.a. ske gennem forretningsudvikling, netvaerks-
dannelse, etablering af tveergaende samarbejde og bedre brug samt
udveksling af data.

UDVIKLINGSPLAN FOR SJALLAND 0G @ERNE

Styrket oplevelsesvaerdi i kebstader og havnemiljeer. Kabsteeder og

= havnemiljger med et turismemaessigt potentiale skal videreudvikles

1

og fortaettes med flere oplevelser, overnatningskapacitet og kvalitet-
sleft af byrum, sa deres rolle som levende og sammenhangende

besg@gssteder og levende lokalsamfund styrkes. Der skal arbejdes med
det gode veertskab gennem tydelig wayfinding og opholdsmuligheder.

Udvikling af signaturattraktioner. Sjeelland og @gerne rummer allere-
de steerke attraktioner for bade nationale og internationale geester,
men besggspotentialet er starre. Eksisterende attraktioner skal styrkes
formidlingsmeessigt og fysisk, og attraktionerne skal kobles teettere il
gvrige oplevelser og turismeudbud i naeromradet. Initiativet kan bl.a.
omfatte udvikling af oplevelsessammenhange, events, etablering af
netveerk samt afdeekning af potentialer for nye signaturattraktioner.



INDSATS 3

BAREDYGTIG KAPACITETSUDVIKLING

Hvis Sjelland og gerne skal imadega de forventede vaek-
stmuligheder i forlengelse af den faste Femern Bzelt-
forbindelse, er der behov for en fortsat, betydelig og
fokuseret indsats for at udvikle og udvide overnatning-
skapaciteten.

Frem mod 2035 skal indsatsen for udvikling af ny overnatning-
skapacitet fokuseres og intensiveres, sa der kan etableres ny, kom-
merciel og helarsbaseret overnatningskapacitet af hgj kvalitet.
Forarbejdet de seneste ar for udvikling af ny overnatningskapacitet
skal viderefares. Derudover skal der fortsat gares en indsats for at
understgtte udvikling og transformation af eksisterende bygninger,
overnatningssteder samt tilpasse udbuddet til nye rejseformer og
potentialer, herunder autocamperturismen.

Lillero, Asnaes

Hages Badehotel, Lolland
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INDSATS 3

BAREDYGTIG KAPACITETSUDVIKLING

(G )

Udvikling og etablering af hotellignende overnatningskapacitet.
Gennemfarelse af en fornyet og malrettet dialog med operatarer og
investorer for udvikling af ny, helarsbaseret og hotellignende overnat-
ningskapacitet de steder i geografien, hvor der vurderes at veere starst
potentiale. Eksisterende udviklingsprojekter skal modnes i respekt for
lokale forhold.

Udvikling af nye naturnzre overnatningsformer. Mulighederne for
naturnaer overnatning pa Sjeelland og gerne skal undersgges og un-
derstgttes. Indsatsen kan bl.a. omfatte transformation og udvikling af
eksisterende campingpladser, etablering af ny naturnzer overnatning i
tilknytning til andre oplevelser eller overnatningssteder samt udvikling
af ensartede principper og muligheder for overnatningstilbud til
autocampere.

Bedre udnyttelse af eksisterende bygningsmasse til overnatning-
skapacitet. Der skal opsamles og formidles erfaringer med brug af
flexboligordningen samt andre muligheder for at anvende og om-
danne eksisterende boligmasse som overnatningskapacitet. Herunder
skal dialogen med sommerhusejere om udlejning af sommerhuse
fortseette.
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Nye koncepter for feriehusomrader. Sommerhuse og sommerhusom-
rader udger rygraden i turismen i de fleste kommuner pa Sjeelland og
gerne. Der skal indsamles erfaringer med planleegning og udlaeg for
nye feriehusomrader med nye koncepter, der fx styrker det rekreative
landskab mellem feriehusene. Herunder indgar indsatser for at kli-
masikre og understgtte den miljgmaessige baeredygtighed i sommer-
husturismen.

Styrket kapacitet og faciliteter inden for erhvervs- og mgdeturisme.
Sjeelland og gerne har et veludbygget, dog spredt og uhomogent ud-
bud af faciliteter til madeturisme. | forleengelse af MeetDenmarks

kortleegning af markedspotentialer i kyst- og naturturismen skal der
gennemfgres en koordineret indsats for at styrke faciliteterne, for-
midlingen af oplevelserne og samarbejdet om starre events.



INDSATS 4

BEDRE ADGANG OG MOBILITET

Adgangsforholdene og forbindelserne til destinationerne skal
oges og synliggeres i takt med den forbedrede infrastruktur pa
og til Sjeelland og @erne. Nye malgrupper, der rejser med offen-
tlige eller kollektive transportformer, skal tiltraekkes, og den
baeredygtige mobilitet skal ages pa det enkelte feriested og
pa tveers af hele geografien. Bade pa det enkelte feriested, pa
tveers af hele geografien og til hovedstaden.

Frem mod 2035 er der behov for et seerligt fokus pa at udnytte de
muligheder for forbedret infrastruktur og tilgeengelighed, som Femern-
forbindelsen skaber. Turismens perspektiver skal indga aktivt i den
lgbende udrulning af den transportmaessige infrastruktur. Det kommer-
cielle potentiale i at veere "et stop pa vejen” mellem Skandinavien, Keben-
havn og resten af Europa skal udnyttes. Samtidig er der behov for at fort-
satte indsatsen for en styrket baeredygtig mobilitet og baeredygtig adgang
til og rundt pa de sjeellandske feriesteder.
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INDSATS 4

BEDRE ADGANG OG MOBILITET

D@] Styrket samarbejde mellem turisme og transport. Dialogen mellem
myndigheder om infrastruktur og forbindelser i den sjeellandske geo-
grafi skal fortseette. Turismen skal bidrage med data og erfaringer for
turismesektoren med henblik pa at skabe mere viden om de turis-
memaessige perspektiver i udrulningen af bl.a. den offentlige trans-
port.

o Kommercielle partnerskaber om rundrejser og togturisme. Den faste — :
O/) Femernforbindelse skaber adgang til nye malgrupper, der fx rejser
med offentlige eller kollektive transportformer. Muligheder for, at at-
traktioner og destinationer i Sjeelland og @erne i endnu hgjere grad kan
indga i en rundrejse skal undersgges. Det kan fx ske gennem partner-
skaber med bl.a. Kgbenhavn og turoperatarer om busrejser og togtur-
isme, kombineret med lokale netveerk pa tveers af veerdikaeden.

" Foto: Movia

= Baredygtig mobilitet pa feriesteder. Mulighederne for som turist at

2 © bevaege sig il eller rundt pa destinationerne skal styrkes. Gennem
wayfinding, test af el- og delebilsordninger, last-mile- og feelles trans-
portlgsninger i ferieomrader kan adgangen til og mellem ferieomrader
med beeredygtige transportformer styrkes. | seerligt attraktive eller
sarbare turistomrader skal der udarbejdes handlingsplaner for moni-
torering og handtering af trafik og turismestramme.

Naturstoppesteder, Movia
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INDSATS 5

OGET KENDSKAB

Sjlland og gerne skal opna sterre gennemslagskraft som
samlet turismedestination nationalt og internationalt. Gennem
udbredelse af en felles fortaelling, styrket markedsfering og
udvikling af sammenhangende oplevelsesprodukter skal der
tiltraekkes flere internationale ferie- og erhvervsturister, turis-
ternes ophold skal forlenges og saesonen udvides.

Frem mod 2035 skal indsatsen for at opbygge et feelles brand og dermed
et steerkt kendskab til Sjeelland og gerne fortsaette og udbygges yderlig-
ere, sa det nye internationale markedspotentiale, der fglger af Femern-
forbindelsen, realiseres. Der er behov for en kontinuerlig og seerlig indsats
malrettet skuldersaesonerne, hvor Sjzelland og @erne fortsat halter efter
andre steder. Samarbejdet med Nordsjeelland og Kabenhavn om feelles
markedsfgring og spredning af internationale gaester skal fortsaette og
videreudvikles. Endelig er der behov for at styrke udviklingsindsatsen om
tveergaende oplevelsessammenhange og seerlige tematiske styrke-
positioner bade pa Sjeelland og @erne og pa tveers af landet, sa Sjeelland og
gerne fremstar tydeligere som en steerk del af Danmarks oplevelses-
produk.
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INDSATS 5

OGET KENDSKAB

Faelles markedsfaring rettet mod skuldersasoner og spredning af
turismen. Gennem Strategic Marketing Alliance — Zealand (SMA-Z) er
der udviklet et nyt og feelles brand for Sjeelland og @erne malrettet det
tyske marked. Et feelles brand skal pa sigt udbredes og tilpasses til nye
markeder. | et teet samarbejde med VisitNordsjeelland og Wonderful Co-
penhagen skal investeres i @get markedsfaring rettet mod udviklingen
af skuldersaesoner og spredning af de internationale gaester.

Udvikling af tematiske og sammenhangende oplevelser. For at styrke
sammenhaengskraften pa tvaers af geografien og op mod tilstadende
regioner skal der udvikles sammenhangende oplevelseskaeder, der
tilgeengeligger og styrker gennemslagskraften af unikke oplevelser og

temaer, som tilskynder turisterne til aget mobilitet pa tveers af landet.

@get synliggerelse af unikke mgdesteder. Operatarer i erhvervs-
turismen, kommuner og destinationer skal styrke indsatsen for at
markedsfare, kommunikere og skabe lettere adgang til unikke madest-
eder pa Sjeelland og @ere. Det kan bl.a. ske gennem udvikling af un-
ikke forteellinger og nye oplevelser i koblingen mellem mgdesteder og
de stedbundne natur-, kultur- og madoplevelser. Indsatsen kan bygge
videre pa eksisterende samarbejde i regi af bl.a. MeetDenmark.
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1]

Staerke kraftcentre

De steerke kraftcentre er drivkraften i turismeudviklingen pa
Sjeelland og gerne. Kraftcentrene skal skabe ringe i vandet, og nye
mulighedsomrader skal understattes.

[ 2]

Starre oplevelsesvaerdi

Den sjeellandske kyst, natur og kultur skal bringes mere i spil. Gode
faciliteter skal fa flere ud i naturen, give flere oplevelser med kultur og
kulturarv — bade turister og lokale borgere.

(3]

Baredygtig kapacitetsudvikling

Hvis Sjeelland og eeme skal imedega de forventede veekstmuligheder
i forlengelse af den faste Femern Beelt-forbindelse, er der behov for
en fortsat, betydelig og fokuseret indsats for at udvikle og udvide

overnatningskapaciteten.

[ 4]

Bedre adgang og mobilitet

Adgangsforholdene og forbindelserne til destinationerne skal @ges og
synliggeres i takt med den forbedrede infrastruktur pa og til Sjeelland
og gerne. Nye malgrupper, der rejser med offentlige og kollektive
transportformer, skal tiltreekkes, og baeredygtig mobilitet pa det

enkelte feriested og pa tveers af hele geografien skal ages.

(5]

@get kendskab

Sjeelland og gerne skal opna sterre gennemslagskraft som samlet
turismedestination nationalt og internationalt.

Prioritering og udvikling af steerke
kraftcentre

Udviklingsplaner i kraftcentre med vaegt
pa spill-over effekt til tilstedende omrader
Udvikling af mulighedsomrader

Udvikling og implementering af forbedret
rekreativ infrastruktur
Forretningsudvikling med natur- og
kulturakterer

Styrket oplevelsesvaerdii kabstaeder og
havnemiljger

Udvikling af signaturattraktioner

Udvikling og etablering af hotellignende
overnatningskapacitet

Udvikling af nye naturnaere overnatnings-
former

Bedre udnyttelse af eksisterende
bygningsmasse til overnatningskapacitet
Nye koncepter for feriehusomrader
Styrket kapacitet og faciliteter inden for
erhvervs- og mgdeturisme

Styrket samarbejde mellem turisme og
transport

Kommercielle partnerskaber om
rundrejser og togturisme

Baeredygtig mobilitet pa feriesteder

Feelles markedsfering rettet mod
skuldersaesoner og spredning af turismen
Udvikling af tematiske og sammenhaen-
gende oplevelser

@get synliggerelse af unikke madesteder

Turismeomsatningen skal
na 19,4 mia. kr. i 2030.

Antallet af overnatninger
skal na op pa 6,2 mio. i
2030, heraf skal mindst

65% veere foretaget uden

for hgjsasonen.

Andelen af turister, der
anbefaler et ophold pa
Sjeelland og gerne skal ages
til 75 i NPS-score i 2030.

70% af alle
overnatningssteder
og attraktioner skal

veere baeredygtigheds-
certificerede i 2030.

Andelen af borgere med
en positiv opfattelse af
turismens betydning for
det danske samfund skal
na op pa 78% i 2030.
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